

















La empresa riojana JUBA
protege a los campeones olimpicos

Los medallistas, Fernando Echavarriy Anton Paz, oro
olimpico en Vela, eligieron el guante Power Grab®,
distribuido por la empresa riojana Juba®, para pro-
tegerse en Pekin 2008.

Los regatistas Fernando Echavarriy Antén Paz lo-
graron el jueves 21 de agosto el cuarto oro olimpico
para Espana en Vela Tornado, una de las disciplinas
olimpicas mas duras y arriesgadas. Para preservar
su seguridad durante La competicién nuestros de-
portistas guardaban un secreto entre sus manos: el
poder de La tecnologia Power Grab®, guante distri-
buido por la empresa riojana JUBA Personal
Protective Equipment S.L.

Una de las imagenes mas repetidas del triunfo
espanol es la emotiva celebracion de los regatistas
asu llegada a tierra, en la que Anton Paz abraza a su
companero Fernando Echavarri con los Power Grab®
todavia en sus manos. “Fue una satisfaccion enorme
descubrir hasta donde Llegan nuestros productos.”
Confiesa orgulloso Juan Pedro Barrios, gerente de
JUBA®, "Para nosotros este oro es reconocimiento a
nuestro trabajo y nos hace sentir un poquito partici-
pes de este triunfo".

Echavarriy Paz son deportistas de alto rendimiento,
acostumbrados a soportar condiciones muy duras en
alta mar. La disciplina de Tornado es La mas dificil de
todas las de Vela porque requiere una gran destreza
y fuerza fisica. Los regatistas deben sujetarse bien al
catamaran que alcanza velocidades muy altas.

La tecnologia del Power Grab® distribuido por
JUBA®), ofrece gran resistencia a La abrasién por con-
tactoy un agarre excepcional en superficies secas y
himedas. Estos dos conceptos: resistencia a la abra-
sién y agarre son fundamentales para la proteccion
en esta modalidad olimpica, y suponemos que han
sido decisivos para la eleccion de estos guantes por
parte de los regatistas.

Juba Personal Protective Equipment S.L. es fabri-
cante de guantes y vestuario de uso profesional desde
hace mas de 50 anos. EL éxito de su longevidad en un
mercado con tanta competencia se basa en apostar
por lainvestigacion y el desarrollo de sistemasy pro-
ductos exclusivos renovandose continuamente.

Con una media de 5 novedades al ao, ofrece la mayor
variedad de guantes del mercado: mas de 250 refe-
rencias, con gamas especificas para sectores de alto
riesgo, como policia o bomberos, entre los que la
firma riojana es la maxima referencia.

Cada vez mas el mundo del deporte se aprovecha de
Los avances tecnolégicos desarrollados en el mundo
de la seguridad laboral cuyo desarrollo en disefio y
ergonomia esta creando productos de usos poliva-
lentes.
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Mas de 50 afos
innovando

CASOS PRACTICOS



Modesto Lomba
disena una suite
para el Hotel
Marqués de Vallejo

En el marco del Proyecto “La Rioja Estilo”, el disefia-
dor Modesto Lomba ha disefiado una suite para el
Hotel Marqués de Vallejo. EL hotel se sitta en pleno
centro histérico-cultural de la ciudad de Logrofio,
este edificio emblematico construido en 1911, fue po-
pularmente conocido como Posada de las Animas.
En el afo 1989 abrid sus puertas bajo su actual de-
nominacion.

EL cardcter innovador y perfeccionista de su Gerente,
Jaime Garcia-Calzada, Les ha llevado a apostar por
el disefio como herramienta de diferenciacion, en el
2004 apostaron por una nueva imagen corporativa -
realizada por ICE Comunicacién - que sintetizase la
nueva filosofia del hotel y ahora han dado un paso
mas con su colaboracion con Modesto Lomba.

EL Espacio Lomba & Lomba, situado en la dltima
planta, destaca del resto de Las habitaciones desde
la misma entrada, ya que una elegante pared de
madera ilustrada con la firma del autor da la bien-
venida al visitante. Un espacio de 30 m2 en Los que el
disenador Modesto Lomba ha plasmado, a través del
estudio de arquitectura e interiorismo que cred junto
a Felipe Santamaria, un oasis de vanguardia y co-
modidad.
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En mayo de 2004, tras haber
realizado un meticuloso
trabajo de rehabilitacion de
la mano del arquitecto Toni
Balaguer y la decoradora
Nery Estefania, el hotel

da un salto de calidad
conjugando a la perfeccion
su caracter histérico con un
exquisito interiorismo que
destaca por su funcionalidad
y calidez.






Juventud y talento fueron Los motores que Luis
Devota y Modesto Lomba pusieron en marcha para
montar una vanguardista firma de ropa en el afo
1986 en la ciudad de Vitoria, Devota & lomba. Con
disenos relajados orientados al minimalismo muy
pronto se hicieron con un sitio de honor en el
panorama de la moda nacional.

Desgraciadamente en el afio 1993 tuvo lugar el
fallecimiento de Luis Devota, un hecho que aunque
marcé a Modesto Lomba, Le hizo redoblar energias
para continuar con su trabajo. Con el mismo
equipo y siguiendo con la misma linea de disefio,
Modesto intensifica la comercializacién de sus
prendas en tiendas multimarca y centros de EL
Corte Inglés de toda Espafia, ademas de exportar
algunos articulos a paises tan exéticos y dispares
como Finlandia y Arabia Saudi.

El suefio de Modesto Lomba de poder abrir su
propia tienda se cumplié en 2000, un espacio en el
que quedan expuestos al piblico sus disefios de
prét-a-porter para hombre y mujer, ademas de
algunos vestidos de encargos de alta costuray
unas soberbias colecciones de novia que Lleva
presentando desde 1995 con enorme éxito.

Actualmente, Modesto Lomba es el presidente de
la Asociacion de Creadores de Moda de Espana.




"Hemos querido
buscar la naturaleza
del entornoy
trasladarla a la suite.
Formas blandas,
terminaciones en
curva, colores puros
y tenues, y materiales
que se identifican con
la textura de una
piedra.”

El espacio se completa con un gran vestidor y un amplio bafio, ambos separados del dormitorio por
puertas correderas que aislan el espacio principal. EL disefador, también ha querido cuidar Los peque-
fos detalles y todos los complementos textiles de la suite Llevardn su firma.




En definitiva, se ha creado un suite con encanto,
que aporta el valor anadido de haber sido disefada
por uno de los mas importantes disefiadores de
nuestro pais, a lo que que hay que afiadir las
impresionantes vistas de las torres de la
Concatedral Santa Maria La Redonda.

Esperamos que este proyecto haga todavia mas
atractiva la visita a este encantador hotel y nos
felicitamos porque este tipo de iniciativas
empresariales reactivan laimagen del centro
histérico de Logrofio y ayudan a mantener el
patrimonio cultural manteniendo una simbiosis
perfecta entre pasado y presente.

Sobre este proyecto hablamos con Jaime Garcia-
Calzada / Gerente del Hotel Marqués de Vallejo.

¢Satisfechos del resultado?
Muy satisfechos.
¢Qué esperais que os aporte este proyecto?

Nuestro objetivo prioritario es poder ofrecer a nues-
tros clientes una atmdsfera tnica en un clima de
intimidad y méaximo confort, este proyecto consoli-
da la estrategia empresarial que nosotros tenemos.

¢Como ha sido La relacién con el disefiador?

Estupenda. Desde un primer momento se ha esta-
blecido una perfecta sintonia tanto con Modesto
Lomba, una persona encantadora, como con su
equipo. Ha sido sencillo y gratificante trabajar con
ellos.

¢Esta actuacién se complementa con otras actuaciones
en el ambito del disefo realizadas por el Hotel?, sjuega
un papel importante en vuestra estrategia empresarial?

Desde el afio 1989 que hicimos la primera reforma, el
disefio ha formado parte de nuestras prioridadesy en el
proyecto de ampliacién y reforma Llevado a cabo en el
2004, junto al arquitecto Toni Balaguer y la interiorista
Neri Estefania, el disefio ocupé un lugar prioritario en
el proyecto empresarial.

éQué opinan vuestros clientes de la habitacién?

La aceptacién por parte de nuestros clientes ha sido muy
satisfactoria, les sorprendey a la vez les resulta muy
comoday funcional. Y estd siendo muy demandada.

Vuestro Hotel conjuga tradicién e historia con moderni-
dad, ;como habéis conseguido esta simbiosis?

Estamos enclavados en el centro histérico de nuestra
ciudad, y por tanto tenemos siempre presente que
nuestra identidad es la tradicion que debemos mante-
nerla viva y conjugarla con el disefio tanto del espacio
como de los objetos.

¢Alguna sorpresa mds a corto plazo?
Site Lo dijera no seria sorpresa, pero desde Luego vamos

a seguir trabando en la misma Llinea y... seguiremos sor-
prendiendo.
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La cama, su respaldo y una barra de bar, se enmarcan en una estructura modular que envuelve todo el
conjunto, un diseno realizado en madera de abedul curvada, en el que ha existido una gran complejidad
técnica, para este trabajo se ha colaborado estrechamente con la empresa riojana Muebles Alba Rubio.

En el Hotel Marqués de Vallejo, Lomba ha disefiado una suite, que transmite su visién del disefo, ha
creado un espacio funcional, de aspecto futurista en el que la luz juega un papel fundamental, tanto la
Lluz natural que ayuda a crear un aspecto diafano, como la artificial que permite recrear una ambiente
mas intimo.

Hotel Marqués de Vallejo

C/ Marqués de Vallejo 8

26001 Logroiio. La Rioja

Tel. 941 248 333

Fax. 941 240 288

info@hotelmarquesdevallejo.com MARG U EE
www.hotelmarquesdevallejo. DE W,
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BCD y 22@Barcelona impulsan
el futuro Claster Diseno

El acto con motivo de los 35 anos de BCD
celebrado en la Casa Llotja de Mar fue el
escenario escogido para anunciar el futuro
Claster Disefo, un proyecto impulsado por
BCD, Barcelona Centro de Disefo, conjunta-
mente con 22@Barcelona, que se
establecera en el distrito de la innovacion

de la ciudad, el 22@.

Este acto ha servido a BCD para celebrar su
35° aniversario, y para compartir su vision
estratégica del disefio y su rol en el mundo
actual. Su plan estratégico engloba una
serie de actividades que deben atraer
disenadores, corporate design centres y
empresas, asi como otros agentes del
mundo de la empresay el disefio, y con este
objetivo BCD, conjuntamente con el
22@Barcelona impulsan el Claster Disefo.

EL Claster Diseno, es un proyecto de exce-
Llencia empresarial e innovacién con
proyeccién internacional impulsado por
BCD junto con 22@Barcelona que sigue el
modelo de Los clasters del 22@Barcelona,
facilitando la concentracion estratégica de
Los principales agentes econémicos, institu-
cionales, docentes y de innovacién del
sector. EL objetivo es reforzar la marca
Barcelona Disefio y convertir La ciudad en
un polo de innovacion de referencia en este
ambito, a nivel internacional.



El emplazamiento en el 22@ supone una ventaja para el desarrollo de este proyecto dado que dispone del
conocimiento en la creacién de clasters y permite situar el Cldster Disefio en el distrito de la innovacién
de la ciudad.



EL Claster Disefo tiene como objetivos principales:

Cuantificar, estimular, poner en valor y cualificar La actividad de disefio en Barcelona.

Dinamizar los sectores industriales tradicionales, pero también el sector servicios y los sectores emergentes.
Anadir valor en la marca Barcelona Disefo.

Conectar Las empresas con el Sistema Recerca i Innovacié a través del Sistema Disefio.

Potenciar la cadena de valor del cldster.

Actualmente, la zona del 22@Barcelona ya cuenta con la presencia de empresas de servicios de disefio como
las localizadas en Palo Alto (Estudio Mariscal, Morera Design, ADD + Arquitectura, Alex Gasca+Train01, Duch
Claramunt, Fernando Salas Studio, GEC-UOC Grupo, Laiguana, Pasarela, Puresang o Sanos Visual Studio),

o Ruiz+Company, Torres & Torres, Estudio Arola o CDN; la Universitat Oberta de Catalunya, La Universitat
Pompeu Fabray BAU Escuela Superior de Disefio; o el Centro Tecnoldgico Leitat, entre otras.

EL Cluster Disefio se suma a Los otros cldster que es estan consolidando en el distrito de la innovacién de
Barcelona - el Claster Media, TIC (Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion), Tecnologias Médicas
y Energia - que tienen que potenciar Barcelona como una de las principales plataformas de innovacion y
economia del conocimiento de &mbito internacional.



Para conseguir los objetivos citados, el Clister Disefio incluird un conjunto de acciones:

Proyectos de interaccion: disefio + aeronautica, disefio + turismo, disefio + ndutica, disefo + textil, etc.

Las sinergias con los otros clisters presentes en el 22@, como el Clister Media o el Cldster TIC.

La atraccién de actividades disefio en Barcelona: de empresas (Corporate Design Centres), de inversién y de talento.
Las sinergias entre los diferentes actores y la interaccién universidad-empresa.

[+ info] www.bcd.es
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