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Javier Erro Urrutia / Presidente de la ADER

La diferenciacion en el punto de venta

ff ! Editorial

Ante la globalizacién y la competencia
de nuevos mercados, los sectores
industriales riojanos deben apostar
por el disefo, lainnovacion, la calidad,
la gestion del conocimiento y la
internacionalizacion como
herramientas diferenciadoras para
aumentar la competitividad. Sin
embargo, a pesar de que existe esta
concienciacion, se ve necesario
aumentar la sensibilidad de las
Pymes riojanas sobre la importancia
estratégica del disefio y la innovacion 3 - 4
aplicada de forma continuada, e
insistir en la necesidad de validar los

productos en materia de calidad o \ J

normativa medioambiental.

La diferenciacién en el punto de venta
engloba cualquier tipo de elemento
portador de mensajes publicitarios
que esté colocado en un punto de
venta - expositores, carteles, displays,
portafolletos, rétulos luminosos,
banderolas, adhesivos de suelo,
arquitectura efimera, etc. -. Desde la
ADER, a través del CEdIR, queremos
destacar el papel decisivo que el
packaging tiene actualmente en el
punto de venta. Pero, ;qué es el
packaging? Es el anglicismo que
utilizamos para designar todo aquello
relacionado con el mundo del envase
y el embalaje.

Hoy en dia, podemos afirmar que es
tan importante el producto en si como
el envase, ya que el producto es una
suma del contenido y de su exterior.
Alguien se echard las manos a la
cabeza con esta afirmacion, pero es
muy dificil saber cuél de los dos
factores vende mas.



Sien dos vasos de cristal servimos una
cantidad de Coca Cola y otra de Pepsi,
seran muy pocos los consumidores que
nos podrian decir cual es cual, su
apariencia es igual y su sabor es dificil
de diferenciar, entonces ;cual es la
diferencia? La respuesta es sencilla, el
envase y la marca son los elementos
diferenciadores.

En una region como La Rioja, donde las
empresas agroalimentarias tienen un
peso fundamental en la estructura
socioecondmica el packaging se
convierte en una herramienta decisiva
para la diferenciacion de nuestros
productos. Pero, no sélo las empresas
agroalimentarias necesitan de un buen
packaging; sectores como el calzado o
el mueble se pueden valer de un buen
embalaje para reducir costes de
transporte o espacio de
almacenamiento.

Estd demostrado que el tiempo que
tiene un envase para atraer la atencion
del potencial comprador en un
supermercado es de tres segundos.
Por esta razdn, el envase influye mucho
en la decision de compray es la Ultima
oportunidad para que el consumidor se
decida a adquirirlo. El éxito se produce
cuando el producto es buenoy el envase
adecuado. Debemos dotar al envase de
toda la informacion, la capacidad de
persuasion y la personalidad diferencial
que sea posible, porque él es el
encargado de cerrar la venta por
nosotros.

El packaging también es innovacion,
una de las Ultimas novedades de la
Feria de Hispack - Salén Internacional
del Embalaje (Barcelona - fue la
presentacion de las etiquetas RFID o
“etiquetas inteligentes”. Aunque de
momento se augura a estas etiquetas
un largo periodo de convivencia con el
cddigo de barras, en el futuro todos los
productos de consumo llevaran estos
chips, cuya informacidén se podra leer
mediante aparatos tan cotidianos como
el movil, el ordenador de casa o la
nevera.

De momento, este sistema
lo empezaran a utilizar las
empresas en el ambito
logistico, para hacer el
seguimiento y el recuento de
palets y cajas.

Las empresas de La Rioja
deben ser conscientes de
que el perfil del consumidor
ha cambiado. Hoy en dia, ya
no todo son familias de
cuatro miembros, sino que
nos encontramos con
diversas formulas de
convivencia: desde jovenes
que se independizan o que
conviven con sus padres
hasta los treinta anos; a
hogares monoparentales o
personas de la tercera edad.
En definitiva, se trata de
encontrar un envase para
cada tipo de consumidor.

En todo este proceso la
figura del disefador sera
fundamental para conseguir
que el packaging de
nuestros productos se
adapte a los objetivos que
deben cumplir y desde la
ADER, a través del CEdIR
queremos animar a los
empresarios riojanos a
contar con los excelentes
profesionales del disefo que
trabajan en nuestra
Comunidad y que, sin
ninguna duda, ayudaran a
la empresas a dar con el
packaging iddneo.
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Cartel disefiado por Faktoria Digital
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Para Muestra un Boton,
XIX Muestra de la Creatividad Empresarial




Nada mas entrar la primera sorpresa, jpara

muestra un botén! rezaba el eslogan de esta edicion,
todos los asistentes recogfan un botén a la entrada,
habia dos opciones, blanco y rojo, los afortunados
que cogieron el rojo fueron obsequiados con dos
entradas para ver una pelicula que se proyecte en
los Multicines - gentileza de Félix Abel de la Cruz
/ Gerente de Multicines Moderno y Arcca -.

El jueves 6 de abril repetiamos la operacién en
Calahorra, hemos quedado gratamente
sorprendidos por la afluencia de publico - 70
personas -, este ano se realiz6 mayor esfuerzo en
la promocion y si a esto le unimos que el boca a
boca va funcionando, nos da como resultado un
mayor numero de asistentes.

La Muestra de este afio ha sido una de las mas
largas de los Ultimos anos con méas de dos horas
de duracién, en los que se pudo disfrutar de los
Leones de Oro, Platay Bronce, y por supuesto del
Gran Prix - el ganador, un anuncio de Grrr, de
Wieden + Kennedy Londres para Honda Diesel -.
Es curioso observar cdmo, en muchas ocasiones,
al publico asistente le gustan mas los Leones de
Plata y Bronce que los de Oro y el Gran Prix. Este
no ha sido un buen afio para la publicidad espanola,
que sélo ha obtenido una plata para Carnaval de
Arnold Worldwide para Mahou y dos bronces para
Sra. Rushmore por sus trabajos para Coca Cola y
el Club Atlético de Madrid.

Gonzalo Figari en un momento de su intervencion en Logrofio

La gran sorpresa ha sido Brasil - que sucede a
Argentina -, que copd muchos de los premios de
esta edicion. Como siempre los paises con menos
recursos econémicos agudizan el ingenio
demostrando que se puede hacer buena publicidad
con un presupuesto limitado.

Pase del 52 Festival Internacional de Cine Publicitario Cannes 2005, en los Cines Moderno de Logrofio



Ledn de Oro, Nintendo

Ledn de Oro, Sony Playstation

El contrapunto lo ponen las grandes multinacionales
- Adidas, Nike, Pepsi, Coca Cola, Playstation - que
convierten sus anuncios en grandes producciones
cinematogréficas. Por paises, EEUU se llevd el mayor
numero de galardones.

Paralelamente al 52 Festival Internacional de Cine
Publicitario Cannes 2005, se ha celebrado la
exposicion del Festival de Publicidad Gréfica
Internacional Cannes 2005. Se han podido ver los
que han sido considerados mejores anuncios para
prensay revistas, entre ellos el humor corrosivo del
anuncio de salsas para la pasta Knorr, titulado
Murdered boy y Murdered girl, de DDB Espana, que
obtuvo el Ledn de Bronce en esta categoria; la
chocante campana del queso Babybel, con spots
titulados Estacién y Plaza Mayor, de Saatchi & Saatchi
Madrid, galardonados con el Leén de Bronce; o la
impactante campana de Fiat Stilo, de Vitruvio Leo
Burnett Madrid, que recibié el mismo galarddn.
Aunque la campana que mejor parada sali6 de estos
“Oscar de la Publicidad” fue Pena de Muerte de
Amnistia Internacional. Por esta exposicién han
pasado mas de 500 personas.

Otra de las sorpresas de esta Muestra fue la
conferencia de uno de los creativos mas influyentes
del marketing directo espanol, Gonzalo Figari,
presidente de Remo Dé. De formacidon en publicidad
y con carrera de creativo publicitario, Gonzalo llegd
al marketing directo casi por casualidad, aunque
estuvo a punto de abandonar al poco tiempo. Lo que
le salvo fue descubrir la esencia de las buenas ideas.
Conocedor de primera mano del marketing directo
sudamericano, Figari nos reveld los secretos del
marketing directo latinoamericano y sus diferencias
con Espana. Ademas, Gonzalo nos contd cuales son
las claves que han llevado a su agencia, Remo D¢,
a ser una de las mas creativas del panorama espanol.

Leodn de Oro, Nugget

Por ultimo, la Muestra de la
Creatividad siempre se ha
destacado por sus
campanas de promocion
basadas en altas dosis de
creatividad y en el efecto
sorpresa que debe producir
en el destinatario para
llamar su atencidn. Este afo
la Agencia de Publicidad
Faktoria Digital se ha
encargado de realizar la
campana que como hemos
comentado anteriormente
se estructuraba entorno a
la imagen de un botdn rojo
y el eslogan jpara muestra
un botén! Pero si miramos
atras, nos encontramos con
campanas como la que
felicitaba la Navidad con
cuatro meses de retraso
como excusa para invitarte
a la Muestra o la factura de
una comida que se envi6
como invitacién y que no
sblo provoco la atencidn del
invitado, sino también la
llamada a los organizadores
para aclarar el origen de esa
factura.

Elano que viene se
celebrara el XX aniversario
de esta Muestra de la
Creatividad que se ha
convertido en todo un
clasico de la publicidad en
La Riojay habra que trabajar
para superar el liston de
esta Ultima Muestra y por
supuesto intentaremos
sorprender al publico
asistente.



Publico asistente a una de las conferencias

Silvia Prada

Reportajes

Juan Carlos Mesa - izquierda - y Fernando Aguirre

XIl Jornadas de Diseno

Del 20 al 24 de marzo de 2006

Organiza y patrocina: Escuela de
Arte y Superior de Diseno y ADER,
a través del CEdIR.

Patrocina: Direccion General de
Educacién, FAD, Fundacion
Signes, Moblalia, Bodegas
Bretdn, Colegio Oficial de
Decoradores de La Rioja,
Ayuntamiento de Logrono.

Es hora de hacer balance de lo
ocurrido en esta intensa semana
en la que pudimos disfrutar del
mundo del diseno desde
diferentes puntos de vista.

Inauguraron las Jornadas
Fernando Aguirre y Juan Carlos
Mesa, Gerente y Director Creativo
de la firma Agatha Ruiz de la
Prada. La conferencia nos acerco
cémo la creatividad y la gestidn
empresarial pueden ir de la mano
y obtener excelentes resultados
empresariales. Esa misma tarde,
la ceramista Madola nos introdujé
en su universo particular de
textura y color, rompiendo una
lanza a favor de la cerdamica como
una disciplina artistica a la altura
de las demas Bellas Artes.
Cerramos este intenso lunes con
el diseno alternativo de Domot
Estudio, que ofreci6 una
entretenida charla contando, eso
si, con la colaboracién
inestimable de su mascota - un
Carlino: una raza de perro enano.
El perro subié al escenario con
ellos y cada vez que aplaudia el
publico salia de debajo de la mesa
provocando las carcajadas de los
asistentes -.



Eva Castro en un momento de su intervencion

El martes fue el dia de la Arquitectura, disciplina
ligada intimamente al mundo del disefio. Ha
sido un verdadero lujo poder contar con la
argentina Eva Castroy su arquitectura futurista,
estética que alcanza su méaxima expresion en
el proyecto multinacional del Hotel Puerta
Ameérica en Madrid. Hay que agradecer su
esfuerzo al venir desde Londres acompanada
de su hijo recién nacido.

El miércoles, la “ilustradora” Silvia Prada nos
acercd su vision de la cultura contemporanea
mas inmediata a través de su lapiz y de los
retratos de iconos del mundo de la moda, la
musica o el arte.

A pesar del paso de los dias, las Jornadas
vivieron uno de sus puntos algidos con la visita
de la disenadora industrial Ana Mir, que nos
deleitd con una degustacion de los "bombones”
que han servido de imagen para el cartel de las
Duodécimas Jornadas de Disefo. Al margen
de esta anécdota, sus trabajos mostraron cémo
se pueden crear productos rentables desde el
punto de vista empresarial, sin descuidar el
componente creativo. Aunque, como bien apunté
Maria Victoria Sotés - profesora de la Escuela
de Arte -, en ocasiones es dificil diferenciar cual
es la linea que separa sus disefos del mundo
del arte.

Elviernes volvimos a vivir una jornada
maratoniana, a pesar de la baja por enfermedad
de la tipégrafa Laura Meseguer, que ha puesto

en valor la tipografia como un elemento

primordial a cuidar dentro de cualquier diseno.
Ya por la tarde y como colofén final, penetramos
en el universo magico de la fotégrafa Ouka Lele.

Podemos decir que las Jornadas de Diseno han
superado las expectativas previstas, han
despertado un interés inusitado entre la
sociedad riojanay mas alla de La Rioja, ya que
durante estos dias recibimos la visita de
alumnos de las Escuelas de Arte de Huescay
Teruel, asi como la de responsables de Centros
de Diseno de otras Comunidades.

También hemos quedado gratamente
sorprendidos por la afluencia masiva de publico;
estudiantes, profesionales del diseno, estudiosos
del diseno, empresarios, representantes
institucionales y algin que otro curioso. Lo que
demuestra que el disefio interesa y esta de
actualidad. Podemos decir que las charlas han
tenido una media de asistencia de 200 personas,
lo que supone 1.600 en totaly sin cuantificar el
numero de visitantes a las cuatro exposiciones
que se desarrollaron de manera paralela.

Desde la ADER, a través del CEdiR, nos gustaria
felicitar a la Escuela de Arte por partida doble:
en primer lugar, por el esfuerzo organizativo
que han realizado - en especial a Ricardo,
Ménicay Quique -y, en segundo lugar, por que
ya es oficial que a partir del préximo curso la
Escuela se convierte en Superior de Disefo.
Por lo tanto, nuestra doble felicitacion.

Bombones con los que nos deleitd Ana Mir



Florencio Nicolas - Gerente de la ADER -,
Ouka Lele y Ricardo Gonzalez - Director de la Escuela -.

Taller de la fotégrafa Ouka Lele impartido en el marco de las Jornadas

En el marco de las Duodécimas Jornadas de
Diseno se han desarrollado tres exposiciones
relacionadas con el mundo del diseno:

Campeones cada dia. Premios Delta

Pudimos disfrutar con una didactica exposicion En la exposicién nos encontramos con un

organizada por la Asociacién de Disenadores electrodoméstico que adjunta batidora y trituradora en
Industriales (ADI-FAD), que ha seleccionado 35 un Unico aparato, toda una apuesta innovadora en el
productos premiados con los Premios Delta al mercado espanol en 1961, afio en que consiguié el
mejor diseno industrial de Espana. Delta de Oro. En la misma linea de productos practicos,

en 2005 se selecciond una caja porta chupetes, con
Con el objetivo de explicar qué es el diseho capacidad para guardar uno limpio. Se ofrecia asi una
industrial, por qué se premia a estos objetos y respuesta al problema de los chupetes que caian al
qué los hace diferentes, se presenta esta suelo y se ensuciaban o la carencia de donde
exposicion itinerante que llegd a Logrono para transportarlos.
cuestionar el valor real de los disenos
industriales. Los Premios Delta al Mejor Disefio Industrial de Espana
se organizan bianualmente por la Asociacion de
iCampeones, cada dia! se divide en siete ambitos Disenadores Industriales de la FAD. El jurado otorga
tematicos donde cada uno destaca un valor el Delta de Oro a un Unico producto, disefiado por
particular a través de una historieta ilustrada empresas espanolas, y varios Premios Delta de Plata,
a cargo de Juanjo Séez, para que, tanto grandes tantos como sea oportuno, entre las diferentes
como pequenos, entiendan la importancia del categorias. El publico también puede participar votando
disefio industrial. Cada dmbito representa una el Premio de Opinion.
idea, un item reflejado a través de los productos
que se incluyen y donde se explica su utilidad. La Ultima edicion fue en el 2005, donde el Delta de Oro
El disenador Uli Marchsteiner es el comisario fue para Delica, una linea de bandejas del estudio
de la exposicion. Zoocreative, que combina un nuevo diseno y nuevas

habilidades por las bandejas de comida.
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Sign Award Tour 2

Sign Award Tour 2005

Creados por la Fundacion
Signes - dirigidos a
estudiantes -, una institucion
privada e independiente sin
animo de lucro que tiene
como objetivo la promocion
y el desarrollo del diseno.
Los Premios Signes se han
convertido desde hace cuatro
anos en la llave para
acceder, con todos los gastos
pagados, a los mejores
centros creativos del mundo.
El premio de la dltima
edicion fue una beca de seis
meses en el Interaction
Design Institute Ivrea (Italial,
mas trofeo y diploma. Los
trofeos son disefados por
prestigiosos profesionales,
como: Alberto Corazon,
Oscar Mariné, Daniel Nebot,
Carlos Rolando, Javier
Mariscal, etc.
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Reportajes

Nuevo catalogo de Nam - N3jera Auxiliar del Mueble -

Un grupo integrado por 15 empresas
auxiliares del Sector Madera y Mueble
de La Rioja que oferta, a las empresas
del sector en general y al fabricante
de muebles principalmente, un
servicio de subcontratacion integral y
de calidad.

Nam dispone de un equipo humano
de més de 250 empleados con una
dilatada experiencia profesional y
maquinaria de Ultima tecnologia que
permite presentar una oferta muy
competitiva en precio, calidad y
servicio, a la vez que integral en
cualquier grado de la cadena
productiva, desde proveer de madera
y piecerio hasta el acabado del
producto en cualquier superficie:
gaseados, patinados, difuminados, etc.

(incluyendo embalaje, etiquetaje -
cddigo de barras -y transporte a
destino si el cliente lo solicita),
pasando por todo tipo de mecanizados
en madera maciza, chapasy
postformados, curvados, torneados,
tallas, cristaleria (todo tipo de vidrio
planoy curvado con diferentes colores,
texturas y procesos: espejos de bano,
vitrinas de salon, cristales, muebles
bajos, encimeras, tapas de mesa, etc.),
y productos semielaborados en
madera y poliuretano, tablero
alistonado, cabeceros, pieceros,
marcos espejo, sobres de mesa,
puertas, plafones, costados,
pasamanos, copetes, largueros,
molduras, etc. asi como también
transformados metalicos.



Nam fue presentado en la Feria de
Maderalia 2003 con gran aceptacion
y este mes de junio expondra sus
servicios y productos en el Salén de
Componentes, Semielaborados y
Accesorios para la Industrial del
Mueble ZOW Madrid 2006, en el stand
D20 E23.

Nam, es un proyecto empresarial
enmarcado en el Plan de
Consolidacion y Competitividad de la
Pyme, promovido por la Asociacion
el Mueble de N3jera, que cuenta con
la direccion técnica de la consultora
AC&G y con financiacién del Ministerio
de Industria, Turismo y Comercio y
por el Gobierno de La Rioja a través
de la Agencia de Desarrollo
Econémico de La Rioja (ADER], fruto
de la puesta en marcha y aplicacion
del Plan Estratégico del Mueble para
la Rioja.

Nam cuenta con un novedoso Catélogo de producto/servicios y
un Departamento Comercial cuyo objetivo es el de ofrecer sus productos en todo
el territorio nacional con un servicio al cliente préximo, integral y de calidad.

Nam - Najera Auxiliar del Mueble -

Director Comercial: Pedro Fernandez Barragan
C/ Donantes de Sangre, 2 entreplanta izg.

26300 Néjera (La Rioja)

Tfno. : 941 361076

Tfno. Mévil: 609560118

Fax: 941361076




Aprendiendo a Exportar

Stand DDI'y CDTI

Reportajes

Un total de 333 empresas 17
participaron en la jornada
“Aprendiendo a Exportar”

de Logrono \ )

Trescientas treinta y tres Pymes acudieron a la
Jornada "Aprendiendo a Exportar”, organizada
por el Instituto Espanol de Comercio Exterior,
ICEX, que se ha celebrado el dia 5 en Logrofio
y que contd con la colaboracion de la Agencia
de Desarrollo Econdmico de La Rioja (ADER) y
la Cdmara de Comercio e Industria de La Rioja.

De ellas, 63 empresas se han apuntado ya al
programa “Aprendiendo a Exportar”y 34 al Plan
de Iniciacion a la Promocion Exterior, PIPE, que
les ayudaran a dar sus primeros pasos en los
mercados exteriores.

En el apartado del disefio, el CEdiR se ubicé en
el stand del DDI'y CDTI, desde el Centro de
Disefo se asesord a mas de 20 empresas sobre
asuntos relacionados con el disefo.

En la jornada “Aprendiendo a Exportar” las
empresas recibieron asesoramiento
personalizado en diversas materias relacionadas
con la competitividad de la Pyme y sobre cémo
iniciarse en los mercados exteriores. También
se celebré un encuentro empresarial, presentado
por Carlos Barrabés, consejero delegado de
Barrabés Internet, en el que empresas riojanas
-Bodegas Tobia, Bodegas Ontanén, Diasa
Industrial, S.A. y Calzados Trueno- contaron su
experiencia en los mercados exteriores.

A partir de este momento, como parte del
programa “Aprendiendo a Exportar”,
especialistas en comercio exterior realizaran
un diagndstico personalizado de cada una de
las empresas inscritas y de todas las que se
sumen al programa. Posteriormente, se dirigira
a las empresas hacia los programasy servicios
de iniciacion a la exportacion mas acordes con
su situacion actual, en funcién del analisis que
se les haya elaborado.
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en la comida institucional

Reunion de la FEEPD

El pasado 3 de abril, la sede del
Instituto de Innovacion Empresarial de
las Islas Baleares - IDI -, acogié la
primera reunién que organiza en
Palma de Mallorca la Federacion
Espariola de Entidades de Promocion
del Disefio - FEEPD -.

La Federacion fue creada en la década
de los noventa con los siguientes fines:

_ Impulsar acciones de interés comdn

_ Promocionar el intercambio de
experiencias entre entidades de
promocion de disefo, tanto
nacionales como internacionales

_ Coordinar, cuando proceda, las
relaciones con los organismos
publicos y privados, en conexion
con los fines de los organismos
integrados

_ Defensay difusién de las
finalidades e imagen de los
centros de promocion del disefio

_ Constituirse, cuando proceda,
como asesory agente instrumental
al servicio de las politicas relativas
a disefo e innovacion de las
instituciones publicas y del

tejido empresarial

Y, en general, la resolucién de todo
tipo de cuestiones de interés federativo,
la defensa de los intereses comunes
de los organismos miembros y las
actividades de consulta, asesoramiento
e intercambio de experiencias entre
sus miembros.

Son miembros de la Federacién:

Sociedad Estatal para el Desarrollo
del Disefo y la Innovacion - DDI -

Centro Aragonés de Disefio
Industrial - CADI -

BAI Agencia de Innovacidn,
Fundacion Barcelona Centro de
Diseno - BCD -

Instituto de Promocidn del
Principado de Asturias - IDEPA -

Instituto de Innovacién Empresarial
de las Islas Baleares - IDI -

Centro de Diseno de Castilla-La
Mancha

Instituto de la Mediana y Pequena
Industria Valenciana - IMPIVA -

Centro de Innovacién y Servicios
de Galicia - CIS -

Centro de Diseno Integral de
La Rioja/ CEdIiR

En la reunion celebrada en Palma se
ratificé la candidatura de Instituto de
Fomento Regidn de Murcia, que se ha
incorporado a la Federacion. Se tratd
la publicacién del Estudio de Gestion
del Disefio - un estudio de analisis de
la estrategia de disefo de una muestra
de empresas de diversos sectores y
localizaciones, dentro de Espana, que
destacan por encima de la media de
su sector por sus resultados
econdémicos -. Se estudiaron las
posibles actuaciones de la Federacion
para el ano 2006 y se realizaron
presentaciones de las actividades que
cada Centro de Disefo esta llevando
a cabo en la actualidad y las que tiene
previstas para un futuro.






Premios CEdiR al Diseno

Admision de candidaturas:

Categorias “Premios CEdiR al Disefo”:




Una exposicion organizada por
la Consejeria de Comercio,
Industria y Energia del Gobierno
de las Islas Baleares, el Instituto
de Innovaciéon Empresarial de las
Islas Baleares - IDI -, el
Ayuntamiento de Palmay la Caja
de Ahorros del Mediterraneo.

Valenciana de estilo personal e
inconfundible, colaboradora de
periodicos como El Pais o El
Mundo. Ha dibujado portadas
para la revista The New Yorkery
colaboraciones con revistas
internacionales: Elle, Woman,
Time Magazine, Tos, Boston
Globe, LATimes, The American
Spectator, Geo, LA Book Review,
Veintiquattro, etc.

Exposiciones

Agenda
Nacional

Ana Juan. Cor i foscor

Del 21 de abril al 11 de junio de 2006,
en Casal Solleric, Palma de Mallorca

Ana Juan ha ganado
innumerables premios en el
mundo de la ilustracion y el
disefo gréfico, entre los que
podemos citar sus medallas de

oro de la SND (Society of 22 - 24
Newspaper Design) o su Laus. ...
Es una de las ilustradoras con

mas proyeccion internacional. N

+ informacién: www.anajuan.net
www.a-palma.es

Exposicion en el IVAM
“Mariscal. Narrador de imagenes”

Del 20 de abril al 16 de julio de 2006

Coincidiendo con la exposicion “Mariscal, Narrador de imagenes”
el IVAM publica un libro, del mismo titulo, que recoge la trayectoria
de Mariscaly su estudio. Ademas de una importante seleccién

de imagenes del trabajo desarrollado desde sus inicios, en 1972.

+ informacién www.ivam.es



Concursos

12 Concurso Internacional de
Diseno Industrial de Mueble CETEM

Plazos: Profesionales 29 de septiembre 2006 y
Estudiantes 15 de febrero 2007

Organizado por el Centro Tecnolégico del Mueble y la Madera de la
Region de Murcia - CETEM -, el objetivo de este concurso es promover
el acercamiento entre disenadores y empresas, fomentar la cultura
del disefio industrial en el sector del mueble, promover el respeto
medioambiental desde el disefio de producto y demostrar la importancia
del disefio en el proceso de innovacion.

+informacion: www.cetem.es
Tel. 968 752 040

Composites on tour

Inscripcién:15/06/06
Fecha limite presentacion proyectos: 06/09/06

Organiza Design Flanders con la colaboracion de Barcelona Centro
de Diseno - BCD -. Concurso internacional de disefo abierto a los
disenadores profesionales de todo el mundo, sean freelances o formen
parte del equipo de una empresa, requiriéndose, en este ultimo caso,
una autorizacion. La participacién puede ser en grupo o de forma
individual. Cada participante esté autorizado a presentar tres proyectos.
Diseno de bienes de consumo que utilicen materiales composite de
una manera excelente y ejemplar.

+ informacion BCD: cristinaldcambrabcn
Tel. 93 2182822

Convocatoria Salon Nude

Convocatoria abierta a estudiantes de disefio y jovenes profesionales
que buscan fabricantes para sus ideas mas innovadoras.

HABITAT VALENCIA FORWARD lanza el Salén NUDE 2006, que tras
las cuatro ediciones ya celebradas, se ha consolidado como un marco
expositivo y un foro de encuentro practico y fructifero entre jovenes
disenadores, escuelas de diseno y productores y distribuidores del
sector del habitat.

Las propuestas para cualquier tipo de productos y equipamiento
relacionado con el habitat pueden presentarse del 15 al 22 de mayo.
Los trabajos seleccionados para el Salén NUDE se presentaran durante
la préxima edicion de Habitat Valencia Forward, del 18 al 23 septiembre
de 2006, en el Pabellon 8 de Feria Valencia.

+ informacion: mfontes(@feriavalencia.com



Concursos

EULDA, Concurso Europeo de Logotipos

Hasta el 31 de mayo de 2006

EULDA son unos premios de disefo gréafico cuyo objetivo es premiar los
mejores logos realizados en Europa. Los trabajos seran seleccionados
a través de un sistema de jurado innovador, que incluye diez disefadores
profesionales, diez grandes clientes internacionales y diez personas
ajenas al mundo del disefo que representaran a los consumidores. Los
resultados se publicaran en el anuario de 2006.

+ informacién:www.eulda.com

Concurso Andreu World

Hasta el 13 de septiembre

Ya se ha abierto el plazo para optaral VI Concurso Internacional de Disefo
Andreu World, al que podran presentarse estudiantes de disefo y
disefiadores nacidos después 1971. El tema de esta edicion es el disefio
de un asiento y/o mesa cuyo material principal sea la madera.

+ informacion: adreuworld.com

Ferias

Barcelona acogera el Adobe Live! 2006

8 de junio, en el Centro de Convenciones Internacional de Barcelona - CCIB -

Adobe Live!, el evento internacional mas importante de Adobe para los creativos profesionales,
se celebra en otros seis paises de la Union Europea y cuenta con especialistas y expertos
en la principales areas de la comunicacion visual grafica.

Adobe Systems Incorporated (NASDAQ: ADBE] organiza por primera vez en Espana Adobe
Live! 2006, un conjunto de conferencias y exposiciones donde se presentaran las uUltimas
tendencias, tecnologias y novedades en las herramientas de hardware y software para el
disefio, composicidn y distribucion de contenidos graficos en cualquier medio, dispositivo
o soporte, incluidos papel, Web, video o incluso telefonfa mavil.

+ informacién y pre-registro: www.adobe.es/events
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Entrevista

Nueva Imagen Publicidad

En esta ocasion, desde el Centro de Disefo, nos
hemos acercado a la Agencia de Publicidad decana
de La Rioja. Hay que retroceder hasta 1980 para
encontrar los origenes de Nueva Imagen Publicidad,
una época prometedora pero en la que era dificil
abrirse camino como creativos, ya que como explican
Juan y Alfredo -Directores de Nueva Imagen- “en
La Rioja, la publicidad se sabia que existia, pero no
se sabia dénde estaba ".

Con motivo del 25 aniversario de Nueva Imagen,
pudimos disfrutar de la exposicion “Historias de
seduccién. 25 afos de publicidad en La Rioja”. La
muestra tuvo un fin didactico a la vez que lddico, en
ella pudimos ver numerosos proyectos de Nueva
Imagen que son fiel reflejo del pasado, presente y
futuro de la publicidad en La Rioja. Porque la historia
de Nueva Imagen es un espejo de la historia de la
publicidad en nuestra Comunidad.

Pero, lo mejor serd que os quedéis con las opiniones
de Juan Bernabé y Alfredo Sanchez en esta entrevista
que han respondido conjuntamente, demostrando

una vez mas el buen entendimiento que siempre ha
existido entre ellos y que tan buenos frutos a dado

a través de Nueva Imagen.



Alfredo Sanchez - de pie - y Juan Bernabé,
Directores de Nueva Imagen

¢Como surgio Nueva Imagen? Nueva Imagen surgi6 de
las ganas de emprender un proyecto publicitario juntos
a partir de nuestra experiencia anterior en el sector.
Recuerdo que era la primavera del 1980 cuando decidimos
crear Nueva Imagen Publicidad. En aquella época, y mas
concretamente en La Rioja, la publicidad se sabfa que
existia, pero no se sabia donde estaba.

¢Con qué se identifica Nueva Imagen? En Nueva Imagen
nos identificamos con nuestros clientes. Siempre hemos
intentado destacar sus particularidades diferentes. Hemos
innovado en creatividad, buscando la sorpresa, la simpatia
o la diferenciacion del producto o servicio. Hemos inventado
nuevos espacios publicitarios, con diferentes formatos.
Es decir, hemos hecho un uso creativo de las ideas y de
los medios... Nos hemos entregado a nuestros clientes
con todo el carifio y toda la dedicacién que hemos sido
capaces de dar. Creo que estas pueden ser nuestras senas
de identidad.

Recientemente habéis cumplido vuestro 25 aniversario,
¢coémo ha sido vuestra evolucién? Hoy estamos orgullosos
de lo que hemos conseguido: tener una empresa puntera,
fundamentalmente en creatividad y estrategia y, sobre
todo, haber solucionado las necesidades de comunicacion
de muchas empresas e instituciones de La Rioja. La
evolucion de Nueva Imagen ha sido muy positiva,
especialmente en la Ultima década: hemos pasado de 10
personas a méas de 20, hemos abierto nuevas areas de
negocio, hemos superado dificultades, hacemos algunos
trabajos brillantes, si se me permite, tenemos una buena
cartera de clientes y un equipo magnifico y nos formamos
continuamente para superarnos.

En los 25 Ultimos anos el diseno ha experimentado notables
cambios. La base de todo son las ideas y eso no cambia.
Pero si las modas, las tendencias y las técnicas. Cuando
empezamos eran tiempos de “Letraset”, ampliaciones
fotograficas manuales e ilustraciones. La creacion era
dificil, pero la produccion de originales mas.
Posteriormente, hacia 1985, llegd la famosa Repromaster,
“la maquina del cuarto oscuro”, que nos permitié agilizar
muchisimo los originales de prensa, sus copias
correspondientes, y la produccién en general. Poco més
tarde comenzamos a entendernos con los mac, de Apple.
Eso si que fue una revolucion. Hoy los tratamos de tu a
ta.

En cuanto a la creatividad publicitaria, hemos pasado de
ser "generalistas a particularistas”, pasando por una
comunicacion que se dirigia a grupos sociales homogéneos
(estratificados por clase social, habitat, comportamiento
socioldgico, etc.) y que aun hoy sigue vigente. Es decir,
antes se vendia de todo para todos; hoy vendemos algo
para alguien. Probablemente -estamos muy cerca-
terminaremos vendiendo un producto o servicio para
fulanito o menganito, con nombres y apellidos. La historia
lo contara si es que no lo estd contando ya.



¢Notais muy cambiado el panorama del disefo en este tiempo? A comienzos de los ochenta, en gran medida
debido a los escasos medios existentes, la integracidn entre tipografia e imagen era algo complicado, la
variedad tipogréfica era mucho menor, abundaba el dibujo, mas figurativo que hoy, y los esldéganes y textos
eran mas largos. La irrupcion de los ordenadores especialmente a partir de los noventa abrié mucho las
posibilidades, pero también contaminé el panorama. Cualquiera con un ordenador y unas horas de un curso
de autoedicion se crefa disefiador: se mezclaban numerosas tipografias en el mismo “arte” final, se abusaba
de los efectos que el photoshop permitia: batientes, fluados tipo foto de boda, sombras... La estética de la
television y las modas de internet, donde todo tenia que moverse, llenaron de ruido el panorama. Aunque,
por supuesto, también en esta época se hacia buen disefo. A partir de 2000 parece que todo esta presidido
por el eclecticismo. Es cierto que existen modas, como el gusto por lo pop y por estéticas DJ o surferas
dirigidas a sectores jovenes, pero la buena publicidad esta volviendo -en linea con otras disciplinas, como
la arquitectura-, a las formas puras, la eliminacion de ruido, la apuesta por el concepto y la sencillez. Se
elimina lo superfluo y el texto se reduce, a veces hasta su desaparicion. A veces una imagen y un logo lo
cuentan todo.

Nueva Imagen cuenta con mas de 20
profesionales en sus filas, uno de los activos

mas importantes de la empresa.

¢Como esta organizada la agencia? Unos dias mas y otros menos. No, es broma. Esta organizada por
Departamentos pero estos son cada vez menos estancos. Cada vez tenemos gente mas preparada y mas
polivalente. Hemos llegado a la conclusion que todos podemos y debemos atender a nuestros clientes y cada
vez existe menos la separacion tradicional entre ejecutivos y disefadores-redactores. Aun asi, tenemos una
serie de dreas que nos sirven para entendernos: un potente departamento de atencion al cliente, un gran
equipo de disefio grafico y otro de desarrollo web cada dia mas fuerte, un equipo de personas especializadas
en prensa, relaciones publicas y eventos y un Departamento de Medios que sabe programary conseguir lo
mejor para los clientes. Y por supuesto Administracion y Calidad: de hecho, somos una de las primeras
agencias de Espana en certificarnos con la ISO 9001:2000 y la primera de La Rioja. En cualquier caso, y a
lo largo de estos 25 anos, siempre hemos pensado que el verdadero activo de las agencias de publicidad -
como diria el maestro Fernando Ocana- sube y baja todos los dias en ascensor. Son las personas y los
equipos los que hacen grande a una agencia. Es mas, diria que también las instituciones, las asociaciones
y el resto de las empresas dependen de su capital humano. Quiza sea hoy el reto mas importante al que
tenemos que enfrentarnos para seguir por esta senda de éxitos en el futuro.



¢Vuestra agencia tiene un estilo determinado
o viene marcado por la tipologia de vuestros
clientes? La publicidad no es un arte. Tiene mas
que ver con el marketing: el producto es del
cliente. Creemos que serfa malo que existiese
un “estilo Nueva Imagen”. Cada cliente tiene su
propia identidad y nosotros tenemos la obligacién
de conservarla y potenciarla. Si tiene que haber
un “estilo Nueva Imagen” sélo tendra que ver,
por un lado, con nuestra relacion con los clientes
(los dos sabemos que siempre hemos buscado
ese “algo mas” que diferencie nuestras
campanas de las del resto), y de la busqueda
permanente de la originalidad, la simpatia y la
sorpresa, haciendo una comunicacién
“diferente”.

La Agencia se estructura

¢ Como veis la situacion del disefo en La Rioja?
El nivel del disefio en La Rioja, en lineas
generales, es alto. Creemos que no tenemos
que envidiar nada a regiones limitrofes y, en
algunos casos, podemos equipararnos a trabajos
que se hacen en Madrid o Barcelona, las cunas
espanolas del disefo. Pero, eso si, con una
diferencia esencial: aqui somos mas competitivos
en calidad-precio. Muchas veces la dimensién
no es lo mas importante. Aqui hay agencias que
hacen cosas geniales. Es, sobre todo, el
presupuesto del cliente el que marca la
diferencia, aunque es verdad que en Madrid las
posibilidades de encontrarse clientes mas
maduros son superiores, que hay mas
mentalidad, que hay més promocién entre
disenadores...

en varios departamentos, Direccion,

Administracion, Ejecutivos de Cuentas, Medios,
Comunicacidn, Arte, Multimedia y Calidad.

¢Cudl es vuestro cliente ideal? El que nos
permite establecer una relacion con él de
“socios”. Es algo que no todos los empresarios
saben entender pero, por fortuna, nuestros
clientes, si. Nosotros seguimos pensando que
esas ansias de crecer juntos con las que
comenzamos, esos objetivos por los que
apostabamos en equipo y que perseguiamos
hasta alcanzarlos, deben seguir siendo y son
nuestro norte. Por nosotros, y siempre que
encontramos un complice al otro lado, ahi
estamos.

¢Qué nuevos trabajos vuestros veremos
proximamente? Para nosotros todos los
proyectos son igual de importantes, sean los
clientes grandes o pequenos. Tenemos unos
200 clientes y para todos ellos damos lo mejor.
Evidentemente, hay algunos que tienen mas
notoriedad publica. Hay otras empresas cuyo
trabajo se queda mas en la red comercialy en
su sector, pero con las que trabajamos muy a
gusto. Nuestra produccién es tan grande y
habitualmente tan a corto plazo que si te
hablamos de un préximo trabajo para cuando
se publique esta entrevista ya estara en la calle.
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Carlos Rolando fue el disefador de la

imagen corporativa original de Gorila,
perteneciente al Grupo Hergar

Premios Nacionales de Diseno 2005

El proximo mes de mayo se entregaran
los Premios Nacionales de Diseno 2005,
que en esta edicion han recaido en el
disenador Carlos Rolando y en la
empresa Nanimarquina.

En esta 152 edicién, el jurado formado
por: Oscar Pena, Josep Pla-Narbona,
Carles Riera, Isabel Roig, Alvaro Sobrino,
Ignacio Valero, Xenia Viladas y Manuel
Zahera, decidié otorgar los siguientes
premios:

Premio Nacional de Diseno 2005 al
disenador Carlos Rolando, por su
ejemplar trayectoria profesional,
coherente y alejada de los aspectos
superficiales de la gréfica; provocativo y
concreto a la vez, activo defensor del
papel del disefio en la comunicacion,
comprometido con su profesion, Rolando
ademas es responsable de la mejora de
nuestro entorno visual cotidiano.

+ informacién www.crolandodesign.com

Premio Nacional de Diseno 2005 a la
empresa Nanimarguina por el desarrollo
de una actividad empresarial basada en
el diseno, que se traduce en la
consistencia y calidad visual de sus
productos, procesos, comunicacion y
distribucion, apostando por la innovacion
basada en valores medioambientales y
de sostenibilidad.

+ informacion www.nanimarquina.com

Los Premios Nacionales de Diseno, de
caracter honorifico, son el mas alto
galardén que se otorga en el territorio
espanol a disenadores que destacan por
su labor profesional y a empresas que
utilizan el disefno con éxito en su
estrategia de innovacion.

Desde la ADER, a través del CEdIR, se
presentaron las candidaturas de Bueno
Hermanos e ICE Comunicacion.
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Moblalia Ofidecor en Milan

La empresa riojana Moblalia Ofidecor presenté en Milan, el pasado 5 de abril,

la nueva linea de mobiliario juvenil de Agatha Ruiz de la Prada. La cita tuvo lugar
en la tienda de Agatha en Via Maroncelli, ademas la firma organizé una
presentacion en el Showroom de Cyrus Company en Milén. La presentacion
coincidio con el Salén del Mueble de Milan - una de las ferias del sector mas
importantes del mundo, ya que actualmente Italia es el segundo productor
mundial, después de Estados Unidos -.



Meeting & Select

Encuentro de la comunicacion visual y el disefio
grafico, del 9 al 11 de octubre de 2006. Sign Espana
Feria de Madrid. IFEMA

Con el objeto de que las presentaciones sean
enriquecedoras, los temas se abordan de una forma
didactica presentando casos practicos y fomentando
el didlogo mediante el debate entre los participantes.
Los asistentes podran compartir sus experiencias
con los protagonistas y participar en el coloquio que
tiene lugar al final de cada sesion.

Conferenciantes: Gonzalo Figari, Enric Jardi, Daniel
Jenett, Marius Sala, Mikel Urmeneta / Kukuxumusu.

SelectE

Por otra parte, la editorial técnica Index Book,
coorganizadora de estos actos, agrupara las obras
graficas presentadas a concurso para que los
disenadores participantes seleccionen el contenido
del cuarto libro dedicado al disefo gréfico espafol.
Las obras se pueden presentar hasta el 30 de abril
de 2006.

Seleccionadores Select E 2006: Sergi Arévalo, Laura
Armet, Ricardo Bermejo, Ramoén Castillo, Oyer
Corazén, Pilar Gorriz, Marc Guardiola, José M@ Morera,
Alfredo Olmedo, Iban Ramodn, Sebastian Saavedra,
Tilman Solé.

+informacion  www.indexbook.com
WWW.sing-viscom.com



“ELfluir de un suefio” de Irene Bau, Elisava, Escuela Superior de Disefio de Barcelona

3° Congreso de Disefio e Innovacion
del Mueble y la Madera

La Asociacién Regional de Empresarios
de la Madera organizd la 32 edicion del
Congreso de Disefio e Innovacién del
Mueble y la Madera con el objetivo de
afrontar el especial momento que vive
el sector, aportar las diferentes
perspectivas de los ponentes para
facilitar un mayor conocimiento del
diseno y la innovacion en la empresa,
asi como identificar los factores de
éxito que ha permitido a determinadas
empresas posicionarse
adecuadamente en el mercado.

El objetivo fue eminentemente practico:
buscar soluciones aplicables a las
Pymes, para ello interactuaron
proveedores, distribuidores, técnicos
y disenadores.

+ informacion www.ifrm-murcia.com

Irene Bau Montero, ganadora de la 5 Edicion del Concurso Hermeés

El tema de esta edicion era “Como el fluir del rio”. Hermes, por su
tradicion en el lenguaje del escaparate, estd muy sensibilizada en
su afan de transmitir la belleza que esta disciplina requiere.

Hermeés juega con texturas y formas en esas ventanas que son los
escaparates de sus tiendas. Ventanas que poseen una gran fuerzay
que permiten entablar un didlogo directo con la ciudad en la que se
encuentran. Hermeés apuesta por esta profesion y, por ello, el objetivo
del concurso es proporcionar una plataforma a los jévenes creativos
para que disefen escenografias como si se tratara de un pequeno
teatroy, asi, hacer parary sofar a cuantos pasen por delante.






Publicaciones

1000 ideas graficas

Tematica Disefo Grafico

Por Wilson Harvey: London

Editor Index Book _www.indexbook.com
Ano 2006

Paginas 320 paginas

Formato 23 x 23 cm.

Caracteristicas flexibook

Idiomas Castellano

A menudo, suelen ser esos
pequenos y delicados detalles los
que consiguen iluminar una
pieza, igual que unos botones
Unicos en una camisa blanca le
confieren un aspecto totalmente
nuevo. La presente obra explora
1000 ideas graficas en todo tipo
de proyectos, desde libros a
folletos, pasando por invitaciones,
menus, CDs e informes anuales.
Esta obra invita a los disenadores
a comprar ideas literalmente. Las
cuidadas fotografias,
acompanadas por créditos con
los proveedores y materiales
utilizados, se centran en los
detalles, el contenido se organiza
por categorias.

Marcas&Trademarks

Tematica Diseno Grafico, Logotipos
Por Quim Larrea

Editor Gustavo Gili_www.ggili.com
Ano 2005

Paginas 928 paginas

Formato 21x15 cm.
Caracteristicas Cartoné

Idiomas Castellano

Recopilacidén de la actividad
creativa mas reciente del disefio
grafico espanol a través de uno
de los principales motivos de
produccion de esta disciplina: el
logotipo. En sus 928 péginas, el
libro recoge 1.500 marcas de méas
de 250 equipos de diseno de toda
la geografia espanola. Los
trabajos se presentan por orden
alfabéticoy en su versién en
blancoy negro, lo que permite
establecer una base de
homologacion y asi facilitar su
comparacion.



Carpetas y sobres

Great British Pack

Tematica ldentidad Corporativa

Por Patricia Belyea / Jenny Sullivan
Editor Index Book

Ano 2006

Paginas 160 paginas

Formato 22,8 x 28 cm.
Caracteristicas Rustica

Idiomas Castellano

Todo disefador grafico trabaja con ahinco para que sus
ideas creativas sean excepcionales y duraderas. Si lo
consigue, se sitla por delante de la competencia. Todos los
aspectos de una pieza deben estar muy pensados y bien
llevados a cabo para comunicar la informacién pertinente
y, lo que es més importante, llamar la atencién. Tanto si
trabajamos en un completo kit de medios o en un sobre
personalizado, el packaging es lo que establece el tono de
un proyecto y proporciona al publico objetivo una perspectiva
con la que observar los materiales.

Mediante acertados disefos, ideas para hacer tus carpetas
y sobres diferentes destacan los secretos de los magnificos
ejemplos presentados. Ademas, explica todas las cuestiones
técnicas que pueden mejorar o estropear un trabajo,
incluyendo ideas para cierres y estilos de solapa Unicos, por
no mencionar las opciones de encolado y papel. Este libro
proporciona toda la informacién necesaria para crear el
sobre o la carpeta perfectos, ademas de innovadores,
atractivos y funcionales.

Temética Packaging y Disefio Industrial
Por emeyele

Editor Index Book_www.indexbook.com
Afo 2006

Paginas 312 paginas

Formato 18x22 cm.

Caracteristicas Cartoné

Idiomas Castellano / Inglés

No es tan sélo otro libro de Packaging Inglés. Es el GREAT
BRITISH PACK donde conviven los mejores trabajos, sus
secretos y la personalidad de cada estudio del panorama
britanico actual.



Este libro muestra como el papel
puede ser mucho mas que una
superficie plana sobre la que
disponer el texto y la imagen.
Mediante la presentacion de
trabajos de algunos de los
disefadores graficos mas
innovadores del mundo. Disefar
con papel explora las numerosas
posibilidades del papel, desde el
troquel mas sencillo hasta el
plegado més complicado,
mostrando los aspectos mas
interactivos y sorprendentes del
papely la maxima creatividad de
los disenadores.

La apertura de los productos
riojanos al mercado internacional
es una de las prioridades de la
ADER. Para obtener los mejores
resultados en la actividad de
comercio exterior es
imprescindible, entre otros
aspectos, conocer las
particularidades de aquellos
paises a los que se quiere llegar.
En este sentido, el disefador
profesional se debe involucrar
en este conocimiento, ya que en
muchas ocasiones el éxito o
fracaso de un producto estara en
buena parte condicionado por su
disefoy, por tanto, cuanta mas
informacion tenga el disefador
del pais a donde se dirige un
determinado producto, mas facil
sera que el disefio sea acertado.
Este libro se puede solicitar de
manera gratuita a la ADER hasta
fin de existencias.



Tematica Disefo Industrial
Por Mel Byars

Editor Gustavo Gili
www.ggili.com

Ano 2006

Paginas 160 paginas
Formato 28x22 cm.
Caracteristicas Rustica
Idiomas Castellano

Este libro ofrece una
seleccion de las mejores
sillas disenadas durante

los Ultimos tres anos:
desde las sillas que utilizan
recursos procedentes de
la alta tecnologia hasta
sillas producidas con
materiales reciclados,
pasando por las que
utilizan materiales
tradicionales de una nueva
manera o que se producen
de forma distinta a la
habitual. Ademas de las
iméagenes del producto
final, "Nuevas sillas.
Diseno, tecnologiay
materiales” muestra

bocetos, prototipos e

ilustraciones de los
procesos de
manufacturacion de cada
uno de los ejemplos
seleccionados.

11 Jornadas de Diseno

Nuevas sillas. Diseno,
tecnologia y materiales

Tematica Conferencias

Por Escuela de Arte y Superior
de Disefno de Logrono

Diseno Roberto Nalda

Editor ADER/CEdIR, Escuela de
Arte y Superior de Disefo de
Logrono

Ano 2006

Paginas 246 paginas

Formato 17x23,5 cm.
Caracteristicas Rustica
Idiomas Castellano

Publicacion de las 11
Jornadas de Diseno
celebradas en marzo de
2005 en la Escuela de Arte
y Superior de Disefio de
Logrono. En ella se puede
encontrar un resumen de
cada una de las
conferencias de ese ano.
Estos resiimenes han sido
realizados por los distintos
profesores de la Escuela
de Arte, que de un modo u
otro, se han involucrado en
la realizacion de estas
Jornadas. Ese ano
contamos con las
conferencias de: Enric
Jardi, Mikel Urmeneta,
Artemio Rodriguez, Arnal
Ballester, Fernando Malo,
Xnographics, Pete Sansy
Alvaro Villarubia.






Legislacion

ESCUELA
DE ARTE Y
SUPERIOR
DE DISENO

Pruebas de acceso a la Escuela
de Arte y Superior de Diseno de
Logrono

La Consejeria de Educacion,
Cultura y Deporte, a través de la
Direcciéon General de Educacion
ha convocado las pruebas de
acceso a las Ensenanzas
Superiores de Diseno, para el
curso 2006 - 2007, que se
impartiran en la Escuela de Arte
y Superior de Diseno de Logrono.

La Orden 8/2006 de 14 de marzo,
del Consejero de Educacion,
Cultura y Deporte, por la que se
establecen las normas de
organizacion de las pruebas de
acceso a los Estudios Superiores
de Disefo y se regula la admision
y matriculacidon de alumnos en
centros que imparten esta
ensenanza en la Comunidad
Auténoma de La Rioja, prevé en
su articulo 5 que la Direccidn
General de Educacion ha de
convocar anualmente las pruebas
de acceso a estas ensenanzas,
fijando la fecha, horay lugar de
realizacion de las mismas. 9




Inscripcion a las pruebas de acceso
de las diferentes especialidades:

- Del 17 al 29 de mayo,
para la convocatoria de junio

- Del 1 al 7 de septiembre,
para la convocatoria de septiembre
* Horario habitual de Secretaria
de la Escuela

Pruebas de acceso convocatoria
ordinaria:

- 26 de junio.
Primer ejercicio tedrico 9 a 12 horas
- 27 de junio.
Segundo ejercicio practico:
12 parte: 5 horas, 9 a 14 horas
28 parte: 1 hora, 18a 19 horas

Pruebas de acceso convocatoria
extraordinaria:

- 14 de septiembre.
Primer ejercicio tedrico 9 a 12 horas
- 15 de septiembre.
Segundo ejercicio practico:
12 parte: 5 horas, 9 a 14 horas
28 parte: 1 hora, 18a 19 horas

+ informacion www.easd-design.com

La Escuela de Arte y Superior de Disefo de Logrono ofertard, para
el curso 2006 - 2007, el curso primero de las especialidades de
“Diseno Grafico”, "Disefo de Interiores” y "Diserio de Productos”.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 19 de la Orden 8 / 2006,
de 14 de marzo, las ensefnanzas de dichas especialidades sélo
podran ser impartidas si, tras la finalizacion del periodo de matricula
del mes de septiembre, hubiera matriculado un minimo de 15
alumnos por grupo.

Para tomar parte en la realizacion de dichas pruebas, los aspirantes
deberan reunir los requisitos establecidos en el articulo 4 de la
citada Orden 8/2006.

Para la realizacién de estas pruebas, los aspirantes podran presentar
la solicitud de inscripcién en la Escuela de Arte y Superior de Disefo
de Logrofo o en cualquiera de los registros y oficinas descritas en
el articulo 38.4 de la Ley 30/19992, de 26 de noviembre, de Régimen
Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Comun, dentro de las fechas establecidas al efecto.

El centro facilitara a los interesados informacion sobre las fechas
de realizacion y el contenido de las pruebas, comprobara que la
solicitud esté debidamente cumplimentada y que se adjuntan los
documentos acreditativos que se precisen.

Calendario convocatoria 2006 - 2007:

El calendario de las pruebas sera expuesto en el tablén de anuncios
de la Escuela, indicando expresamente el aula o taller donde hayan
de efectuarse. Las pruebas de acceso se realizaran en la Escuela
de Arte y Superior de Diseno, con sede en Avenida de la Paz, n® 19,
de Logrofo.






Caso
Practico

Nuevas instalaciones
de Vanguardia

El pasado 10 de febrero, la firma infantil
Tuc Tuc inauguré sus nuevas instalaciones
en el Poligono “La Variante” de Lardero -
La Rioja -. El edificio, que ocupa 6.500
metros cuadrados, alberga los
departamentos de logistica, ventas y
administracién de la empresa.

Tuc Tuc ha invertido 6 millones de euros
en la construccién del local y en dotarlo de
las Ultimas tecnologias en distribucion,
logistica, planificacién y calidad. Su
inauguracion representa sélo un paso mas
dentro del plan de crecimiento de la
empresa, que lleva diez anos creando moda
infantil y puericultura caracterizadas por
disenos innovadores y una desbordante
creatividad.

Desde el Centro de Disefio hemos tenido
ocasion de comprobar, in situ, que las
nuevas instalaciones de Tuc Tuc la sitdan
en la vanguardia empresarial y la convierten
en un modelo a segquir. Es facil distinguir
las instalaciones de Tuc Tuc segun te vas
acercando, un edificio de dos plantas
horizontales coronado por tres cubos que
marcan las sefias de identidad del mismo.
Da la sensacion de encontrarse ante un
enorme “juguete”, que denota la actividad
principal de la empresa. El edificio esta
panelado con placas de colores en tonos
pastely entre ellas se intercalan los
inmensos ventanales del edificio. No hay
que dejarse enganar por el aspecto
desenfadado del exterior, ya que en el
disenio del mismo ha primado la
funcionalidad. Algo que no nos extrana, ya
que el arquitecto Ignacio Quemada Saenz-
Badillos ha sido el encargado del proyecto
- uno de sus proyectos mas destacados ha
sido la Bodega Juan Alcorta -.
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Unavez en el interior, te das cuenta de que te
encuentras en un edificio racional y funcional,
salpicado de pequefos rincones que nos indican
que nos encontramos en una empresa dedicada
a la moda infantily la puericultura, espacios
ilustrados con coloristas dibujos de estética
japonesa. A su vez, nada mas entrar, ya te
puedes percatar de algunas de las claves del
edificio, como la combinacién entres materiales
nobles - la madera de las escaleras -y los
acabados industriales - suelos de cemento - o
la obsesion por los espacios luminosos. Una
escalera separa la recepcion de la planta de
oficinas y en ella una impresionante ldmpara
colgante aporta un elemento organico.

En una empresa de la magnitud de Tuc Tuc, es
vital la imagen y, si entras en su sala de
reuniones, esto queda patente, una sala cuidada
hasta el mé&s minimo detalle en la que hay que
volver a destacar la iluminacidn, tanto la natural
- nos encontramos en uno de los cubos del
edificio -, como la artificial, con tres enormes
lamparas translicidas. Los otros dos cubos
estan ocupados por el Showroom de Tuc Tuc.



Aunque el edificio tiene una estructura lineal y
todas las partes estan intercomunicadas, cada
zona tiene su independencia. Llegamos a la
zona de administracion de la empresa, en la
primera parte, una espaciosa y luminosa sala
en que se ubica el personal de administracion.
Adjunta a esta zona, los despachos de los
gestores de la empresa. Entre despachoy
despacho, un area de descanso con terrazay
cocina incluidas.

Otra de la zonas vitales de estas nuevas
instalaciones es la zona de logistica, una nave
perfectamente estructurada en la que se ha
aplicado un sistema robotizado que permite
reduccion de costes, reduccion de plazosy
aumento de calidad y fiabilidad. Aqui nos
volvemos a encontrar con grandes ventanales
que permiten que la luz natural entre en la
nave. Por Ultimo, despedimos la visita en la
tienda propia que Tuc Tuc ha instalado en su
empresay en la que se puede encontrar un
amplio surtido se sus productos. En definitiva,
unas instalaciones que transmiten la imagen
de una marca de calidad como Tuc Tucy en
donde la arquitectura y el interiorismo se han
fusionado para crear un edificio de enorme
funcionalidad.



La marca de moda infantil y puericultura
se ha convertido en todo un referente de
diseno y creatividad.

La red comercial de Tuc Tuc se extiende
por més de 20 paises, entre ellos Francia,
Dinamarca, Noruega, Reino Unido, Italia,
Rusia, Estados Unidos, Emiratos Arabes,
India, Japdn y Australia. Con méas de 2.000
puntos de venta en Espafa, la facturacion
de la empresa ha crecido un 75% en los
Ultimos cuatro afos. Su modélica
trayectoria se ha reflejado recientemente
en el libro Una imagen que deja huella,
ilustrado por el estudio Petit Comité del
Disseny y mencionado en la edicion de
2006 del prestigioso anuario Select D,
Graphic Design from Spain como ejemplo
de “lo mejor del disefo gréafico espafol”.

Habitual de ferias infantiles como Pitti
Bimbo (Florencial y FIMI (Valencia), Tuc
Tuc nos regala cada temporada coloristas
disenos de moda infantil y puericultura
que nos transportan a un mundo de
fantasia y diversion. Buena muestra de
ello es su coleccion para la primavera-
verano 2006, en vibrantes fucsias y

naranjas, perfecta para el verano mas
chispeante.

La empresa espanola Tuc Tuc, dedicada
al disefio, produccion y distribucion de
moda y puericultura infantil, nacié en
Logrono en 1994 con el claro objetivo de

convertirse en una gran marca lider del
sector.

Tuc Tuc, referente en
diseno y creatividad

El equipo de diseno, encabezado por
Marisa Sotés, busca ante todo la
innovacion de las colecciones de cada
temporada, usando una gran variedad de
materiales y tejidos, siempre bajo las
premisas de una excelente calidad y
disefo.

Tuc Tuc disena ropa infantil para ninos
de 3 a 12 anos, caracterizada por un
especial cuidado en el acabado de las
prendas. Se trata de colecciones ideadas
para abarcar todos los momentos del
nifio, para que se sienta bien, comodo y
a la moda. Su propuesta incluye desde
pijamas a ropa sport, pasando por otras
prendas pensadas para ocasiones
especiales o ropa de bafo, asi como un
amplio abanico de complementos.
La firma presenta dos temporadas por
ano, siempre repletas de novedades
en una amplia gama de coordinados
y complementos.



Miguel Cadarso / Director Gerente

Entrevista

Miguel Cadarso / Director Gerente, es licenciado
en administracion y direccién de empresas. Su
carrera comenzd en la industria familiar de
relojeria, hasta crear su propia empresa de
distribucion e importacion de articulos de
iluminacion. En 1994 se incorpora al proyecto de
una nueva marca llamada Tuc Tuc, compania que
dirige hasta la fecha.

¢Como surgid la empresa? Tuc Tuc nace de la
creatividad e inquietud de Marisa Sotés, actual
responsable del departamento de disenoy una
de las socias fundadoras de la marca. Su especial
interés por el mundo del disefo de moda infantil
dio paso a esta maravillosa aventura empresarial.

¢Cual es el estilo de Tuc Tuc? La moda en el
sector infantil no entiende de barreras creativas
y por eso Tuc Tuc es una marca atrevida, que
recrea mundos magicos llenos de diversiony
colorido. Las tendencias son fuente de inspiracion
cada temporada. Nuestro estilo pretende
identificarse con los momentos de juego, de paseo
e incluso de piscina, de cada uno de esos ninos.

¢Con qué se identifica a Tuc Tuc? Durante el
pasado afio y coincidiendo con nuestro décimo
aniversario, realizamos un cambio sustancial en
la identidad visual corporativa. Las siluetas de las
huellas, se suavizaron con un restiling, adaptando
la huella del osito a la del bebé. El color cyan se
actualizd y se anadid una forma que recuerda a
los caracteristicos “bocadillos” de los comics,
donde se incluye el nombre de la firma. Tuc Tuc
pretende identificarse con el sonido de los
primeros pasos del bebé, en los que se inspira el
original nombre de la firma. Ademas de todo esto,
se disend una tipografia propia de la marca.

¢ Como es vuestro publico? En Tuc Tuc disefiamos
para ninos desde los 3 a los 12 anos. Las distintas
colecciones son ideadas para abarcar “todos las
etapas del nifio”, para que se sientan cémodos al
mismo tiempo que van a la moda, sin olvidar que
son los padres, dentro de su estilo, los que visten
a sus nifos en funcion de sus preferencias.

¢ Tenéis departamento de disefo propio o contais
con disefadores externos? Desde nuestros
comienzos Tuc Tuc siempre ha contado con un
departamento de disefio dirigido por Marisa Sotés,
que trabaja por la innovacién constante de las
colecciones de moda y de los productos de
puericulturay decoracion infantil, asi como en la
calidad de cada uno de ellos.



¢Como esta organizado el equipo de diseiio? El equipo de creatividad y disefio es
una de las piezas fundamentales de la marca y actualmente este departamento tiene
su sede en nuestras instalaciones de Barcelona. Formado por un equipo de 6 personas,
entre disefiadores tanto de moda como gréaficos y patronistas, su cometido es elaborar
y cuidar los cortes, los estampados o las ilustraciones de cada coleccion para crear
la linea gréfica con cada temporada.

Para ello, nuestro equipo realiza constantes viajes a las principales ferias y pasarelas
internacionales de moda infantil, en busca de tendencias y de nuevos materiales con
los que innovar en cada coleccion. De hecho, Tuc Tuc concibe sus colecciones de
moda con una amplia variedad de tejidos disenados y creados en exclusiva pory para
la firma.

Para poner a prueba estas nuevas interpretaciones, disponemos de un Departamento
de Calidad, encargado de testar cada una de las muestras que mas tarde se produciran.

¢Qué nuevas lineas veremos proximamente? Tuc Tuc propone, para la proxima
coleccién otofo-invierno’06/07, ocho creativas lineas, cuatro junior y cuatro infantiles,
cargadas de gran simbolismo.

La coleccion FOLCK alna tradicién y modernidad; la coleccion SHOPPING va dirigida
a jovencitas amantes de la moda evocadora a los tiempos de Audrey Hepburn o
Marylin Monroe; MAGIC viene cargada de grandes dosis de romanticismo, recordando
a la moda retro y de vanguardia de paises centroeuropeos; finalmente ROBOTS se
acerca al futuro mas tecnoldgico con dos pequefios robots.

Para los mas pequefiines, Tuc Tuc ha imaginado una coleccién llamada GRANJA
protagonizada por dulces animalitos; con la FORMULA 1 rinde un tierno homenaje
a uno de nuestros campeones mas internacionales del motor; MARTITA LA RATITA
es una presumida y coqueta ratita que viste el mundo de rosay fucsia; y finalmente
MAMA 0SO acoge en su regazo a su tierno bebé, toda una linea marcada por los
celestes y rosas pastel.

¢Qué papel juegan en la empresa vuestras nuevas instalaciones? El crecimiento de
la marca a nivel nacional y la expansion experimentada a nivel internacional, supuso
una fuerte demanda de producto, por lo que nos planteamos la construccién de este
nuevo emplazamiento. En él, ademas de contar con sistemas de Ultima tecnologia,
en cuanto a logistica y medioambiente, tenemos la posibilidad de atender las
necesidades del cliente con una mayor inmediatez, en cualquier lugar del planeta
en el que se encuentre.

¢Como va vuestra expansion internacional? Hay que destacar que Tuc Tuc esta
presente en més de 30 paises, entre los que destacan por su facturacion ltalia,
Portugal, Grecia y Francia. Los Ultimos paises en incorporarse a esta fuerte politica
de expansion han sido Kuwait, India y Arabia Saudi. Los resultados estan siendo
bastante positivos.

A esta situacion ha contribuido nuestra presencia en ferias de caracter internacional
como Fimi en Valencia, Pitti Bimbo en Florencia (Italia) o CPM en Mosc.

¢Como le gustaria ver la marca en un plazo de diez afos? Nos gustaria que siguiera
viva. En este momento gozamos de una muy buena imagen en el sectory eso repercute
directamente en el crecimiento de la marca, cuyo desarrollo paulatino nos permite
estar alerta ante los imprevistos y por tanto, consideramos positivo sequir avanzando
en esa misma linea.

www.tuctuc.es COMERCIAL PRENSA
Poligono “La Variante” Diana Garcia Susana Campos
C/ Monte la Pila N°5 info@tuctuc.com  scampos(dbauldelacomunicacion.com

26140 Lardero - La Rioja - Espafia  (34) 941252278 (34) 91 3952941






Encuesta Usabilidad en la Red

CEdiR Desde el CEdiR os queremos proponer una reflexion a todos
aquellos disenadores, empresarios y gestores de paginas web.
Una reflexién que desde el propio Centro de Disefio hemos
comenzado a realizar a propdsito de nuestra pagina web,
recientemente renovada y en la que han primado criterios para
dotarla de la maxima funcionalidad. No obstante, somos
conscientes de que todavia nos queda un largo camino por
recorrer en materia de usabilidad y recogeremos gustosos
todas las indicaciones que nos podais realizar y que ayuden a
mejorar nuestra web en esta materia.

EL Centro de Disefio ha estado recabando informacion sobre
qué es la usabilidad y os presentamos algunas cuestiones que
os podran ayudar en esta materia a la hora de disefar vuestra
web o simplemente si la queréis reformar.

Usabilidad se define coloquialmente como facilidad de uso, ya
sea de una pagina web, una aplicacion informatica o cualquier
otro sistema que interactde con un usuario.

Beneficios de la usabilidad:

- Reduccién de los costes de aprendizaje

- Disminucion de los costes de asistencia y ayuda al usuario

- Optimizacion de los costes de diseno, redisefio y
mantenimiento de los sitios

- Aumento de la tasa de conversion de visitantes a
clientes del sitio web

- Mejora de laimagen y el prestigio del sitio web
- Mejora de la calidad de vida de los usuarios del sitio, ya que

reduce su estrés, incrementa la satisfaccion y la
productividad
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8 reglas de Oro sobre la usabilidad:

1. En Internet el usuario manda. Esto quiere decir que
sin usuarios vuestra pagina web no funciona, asi que
hay que cuidar al usuario o vuestra web se quedara
sola.

2. En Internet gran parte de la calidad se basa en la
rapidez y la fiabilidad. Se deben cuidar los aspectos
estéticos pero sin olvidar que la funcionalidad es
fundamental en vuestra pagina web.

3. Seguridad. Si en el mundo real somos desconfiados,
imaginad cémo se siente la gente en Internet cuando
llega a vuestro site. Hay que procurar que todo funcione
a la perfeccion para que los usuarios puedan fiarse
de vuestra web.

4. Cuesta mucho ganar la confianza del usuario y se
puede perder con un mal enlace. Tal y como esta la
competencia en Internet, no podéis perder ni un solo
visitante por tener un enlace mal hecho. Es mejor
partir de una web sencilla e ir dotandola de contenidos
poco a poco.

5. Si queréis hacer una pagina correcta, simplificad
y optimizad los recursos.

ENCUESTA CEdiR

La nueva web del Centro de Diseno
tiene un apartado en el que
pulsamos la opiniéon de los usuarios
sobre distintos aspectos
relacionados con el diseno.
Encuestas que nos son de gran
utilidad al CEdiR para conocer
ciertos aspectos relacionados con
el diseno, por eso 0s queremos
animar a participar para recabar el
mayor numero de opiniones posible.
En esta ocasion la pregunta era:

¢ Qué opinas del intrusismo en el
mundo del disefio?

WWW

6. Poned las conclusiones al principio, el usuario se
sentird mas comodo si ve las metas al principio. De
esta forma, no tendréa que buscar lo que necesita y
perderd menos tiempo. Asi, quizas se dedique a
explorar vuestro site.

7. No hagais perder el tiempo a la gente con cosas
que no necesitan. Cuidado con cruzar promociones,
si lo hacéis por lo menos hacedlo con cuidado.
Procurad que la seleccion de productos a cruzar sea
consecuente y no lo querais “vender todo” en todas
las paginas. Seguin avance el usuario en su navegacion
procurad dejarle mas espacio libre. Puede ocurrir que
cuando esté a punto de comprar algo vea una oferta
que le distraiga y se pierda la venta.

8. Buenos contenidos. Leer en pantalla cuesta mucho,
por lo que, en el caso de textos para Internet, reducid
y simplificad todo lo que podais.

Por ultimo, anadir que un desarrollo web, de media,
lleva de 6 seis meses a un ano de trabajo.

30,6 %

No afecta a
la profesion

Hay que
convivir con él

Hay que impedirlo

* % sobre un total de 270 votos.




XVI Boletin Informativo del CEdiR

CONTIENE. Nuestro editorial, varios reportajes, la
agenda CEdiR y la Nacional, una entrevista, diferentes
noticias, algunas publicaciones, un poco de legislacidn,
un caso practico, algo sobre web y las respuestas de
la encuesta CEdIR.

INSTRUCCIONES. Tire de la pestaia que encontrara
en portada. Una vez abierto, retire la solapa exterior
del producto y almacénelo en posicion vertical.

XVI Boletin Informativo del CEdiR
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